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Dia 01/11: Chegada a Beijing e apresentacao dos participantes durante jantar




02/11/2015

Workshop: Interpretacdo e engajamento nos museus de ciéncia e historia natural
Introducéo geral / objetivo: Como engajar o publico nas exposi¢des de tecnologia,
ciéncia ou historia natural a partir da perspectiva do professor e diretor do
departamento de patriménio e museologia da Universidade de Zhejiang, Yan
Jiangiang,

Durante a manha tivemos uma cerimonia de boas-vindas, seguida de um
pronunciamento do Prof. Shan Jixing, diretor do Palace Museum. Apds o agradavel
almoco servido no Palace Museum, tivemos uma pequena palestra com o
coordenador do ICOM-ITC, Sr. Claude Faubert e o workshop sobre engajamento de
publico em museus de ciéncia.

Com o engajamento do publico nos museus de Ciéncia e Historia natural, a ciéncia é
desmistificada, ela ndo é algo que s6 pode ser entendido por poucos iluminados,
mas algo que esta ao alcance de todos.
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ICOM International Training Centre, The Palace Museum
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Almoco de boas-vindas no Museum Restaurant, The Palace Museum. Na foto Raphael (ICOM)
Aviraa e Uugantuya (Mongolia), Andrea (Brasil) e Eunjung Cho (Korea).

Prof. Yan Jiangiang.



03/11/2015

Workshop: Reformulando o museu para engajar | — Cultura e Atitudes (manha) e
Reformulando o museu para engajar |l — Estrutura e Praticas (tarde)

Introducao geral / objetivo do curso: Esse curso, lecionado por Sharon Granville,
diretora executiva da colecdo do National Museums Liverpool (NML), buscou
apresentar ferramentas que serviram de base para a elaboracao de um planejamento
estratégico estruturado de um museu engajado com seu publico.

Durante o dia tivemos uma série de praticas e repensamos as escolhas feitas para
um novo posicionamento dos museus e a concretizacdo da sua missao.

Neste dia, procurou-se refletir as principais areas de atuacao de cada museu, quais
objetivos que se pretende alcancar e quais 0s projetos elaborados para concretizar
0s objetivos estratégicos a luz das expectativas da sociedade. Todas as propostas
foram construidas individualmente e depois compartilhadas com todos do grupo.
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04/11/2015

Workshop: A arte e a ciéncia do engajamento | (manh&) e A arte e a ciéncia do
engajamento Il (tarde)

Introducéo geral / objetivo do curso: Esse curso, lecionado por Lisa Sasaki, diretora
do Oakland Museum of California, apresentou uma série de praticas e experiéncias
criadas por diferentes tipos de museus com o objetivo de engajar o publico.

Durante o dia tivemos diversas praticas individuais e em grupo, na qual criamos ao
menos cinco projetos de engajamento de publico para implementar no museu em
que atuamos.

Além de descobrir inUmeras experiéncias criativas desenvolvidas por museus no
mundo, vimos a importancia em conhecer o0 nosso publico através de pesquisas.
Conhecer nossos visitantes é o primeiro passo para desenvolver programas
realmente engajadores e que facam diferenca na comunidade onde o museu atua.
Embora haja excec¢des, a maior parte dos museus no Brasil ndo faz nem mesmo
pesquisas quantitativas — que dird, qualitativas.

Weihua






05/11/2015

Workshop: A arte e a ciéncia do engajamento Il (manh&) e Visita ao NAMOC —
Museu Nacional de Arte da China (tarde)

Introducao geral / objetivo do curso: Término do terceiro médulo do curso A arte e a
ciéncia do engajamento e conhecer os bastidores do NAMOC — Museu Nacional de
Arte da China.

Na parte da manh@, tivemos a terceira parte do curso e durante a tarde o grupo se
organizou em trés partes: os que tinham interesse em fazer uma visita ao NAMOC —
Museu Nacional de Arte da China, outros que queriam conhecer o China Science
and Technology Museum e um grupo que tinha interesse no Children's Museum
Research Center. Optei pelo NAMOC devido aos meus gostos particulares e ao meu
trabalho no MAM-SP. A visita foi muito inspiradora! Chegando ao museu tivemos
uma reunido com o diretor da &rea educativa do museu, onde nos foi apresentado os
programas de engajamento de publico e o projeto do novo NAMOC, o que me fez
refletir sobre o0 boom dos museus chineses nos ultimos anos. Depois seguimos para
a visita guiada, por aproximadamente 1 hora. ApGs a visita, fomos conhecer uma
regido muito famosa em Beijing chamada 798 Art Zone, uma regido industrial de
eletrbnicos da Alemanha Oriental, aberta em 1957, como um plano de unificacédo
socialista. A fabrica funcionou até o fim da década de 80 e com o fim da Alemanha
socialista, ela foi abandonada. A partir dai artistas foram se mudando aos poucos
para a regiao e utilizando os enormes galpdes. O ponto alto foi conhecer o Ullens
Center for Contemporary Art (UCCA), um galpéo de arte contemporanea sem fins
lucrativos.

Caminhando até o NAMOC.
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o diretor da area educativa do NAMOC.
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Visita ao NAMOC.

Visita a0 NAMOC.
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Visita ao NAMOC.

Visita ao Children's Museum Research Center.
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Visita ao China Science and Technology Museum.
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06/11/2015

Workshop: Engajamento em museus: uma perspectiva chinesa (manha) e
Desenvolvendo estratégias de engajamento digital | (tarde).

Introducéo geral / objetivo do curso: A primeira parte do dia teve como objetivo
discutir o engajamento dos museus chineses tendo em vista 0 nimero crescente de
museus na China. Na parte da tarde, nos foi apresentado estratégias de
engajamento digital com o consultor em projetos digitais, Theodorus Meereboer. No
fim do dia tivemos um jantar muito especial no Museu de Gastronomia Chinesa.

Durante a manh@, tivemos uma palestra muito interessante com o professor de
antropologia e museologia Pan Shouyong, onde tivemos a oportunidade de
conhecer o cenario museoldgico chinés. Na parte da tarde, Theo nos mostrou
ferramentas e estratégias de engajamento de publico para diferentes tipos de
museu.

Foi 6timo conhecer iniciativas em plataformas digitais que buscam promover a maior
interacdo do publico com o desenvolvimento da programacdo nos museus. Além
disso, a palestra do prof. Pan Shouyong foi muito importante para conhecer o
cenario museolégico e compreender o boom de museus na China.

’ ———

15



16



Jantar no Museu de Gastronomia Chinesa.
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Jantar no Museu de Gastronomia Chinesa.
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07/11/2015
Workshop: Desenvolvendo estratégias de engajamento digital Il (manhd) e
Desenvolvendo estratégias de engajamento digital Il (tarde).

Introducéo geral / objetivo do curso: Apresentar estratégias de engajamento digital e
desenvolvé-las de acordo com o perfil de cada museu.

Theo nos dividiu em grupos e nos estimulou a criar projetos digitais viaveis em
nossos museus. Ao final do dia, cada grupo apresentou 0 seu projeto para a sala.

Durante o dia, as pautas foi o impacto das novas tecnologias nos museus, a
participacdo na comunidade e 0 engajamento, por meio de estratégias inovadoras,
para envolver o publico nas trocas com a arte, artistas e suas experiéncias.
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08/12/2015

Excurséo a Muralha da China e ao Palacio de Veréo

Pela manha fomos conhecer a Muralha da China, especificamente na parte de
Mutianyu. Esta se¢ao da Muralha inclui um segmento comprido, plano e sinuoso ao
longo das colinas densamente florestadas da regido. Durante a tarde visitamos o
Palacio de Verdo, um impressionante complexo de lagos, palacios, jardins e pontes,
foi construido no século 18 para que a corte imperial tivesse um reflgio de verdo ao
calor da Cidade Proibida. Localizado a 12 quildmetros do centro, as principais
atracdes do grande parque encontram-se junto ao amplo lago Kunming. La estao a
ponte de dezessete arcos e suas dezenas de lebes de marmore sobre as
balaustradas; o Longo Corredor, em cujos 700 metros estédo pintadas milhares de
cenas sobre a mitologia e historia chinesas e a Colina da Longevidade e suas
dezenas de pavilhdes e edificios histéricos, como o Baoyun Ge e o Foxiang Ge. Em
dezembro de 1998, ele foi incluido na lista de patriménios mundiais pela UNESCO.
Comentario final / consideracdes finais: Foi incrivel a experiéncia de conhecer
simbolos tdo importantes para um pais que reune tradicdo e modernidade.
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Murala da China
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Representantes da China, Republica Tcheca, Coldmbia e Brasil.
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09/11/2015

Workshop: Lendo os objetos

Introducéo geral / objetivo do curso: O curso Lendo os objetos, questionou préticas
discursivas correntes no campo das cole¢cdes de museus e examinou as relacdes
gue estabelecemos com os objetos. Tinha como objetivo propor dialogos com
objetos que se encontram em situacdes de tensdo em um contexto onde a acao e
impacto de objetos torna-se cada vez mais importantes.

Foram expostos seis objetos da colecado do Palace Museum. A partir desses objetos,
grupos foram formados de acordo com o interesse pessoal pelo objeto. Uma vez
formado o grupo, nossa responsabilidade era produzir narrativas e pensar em
formas de mediag&o entre o publico e o objeto. Curso ministrado pelo Prof. Claude
Faubert, coordenador do ICOM-ITC.

A capacidade de discurso e atuacao social dos objetos tem se tornado um foco
importante para as ciéncias humanas. Compreendemos o papel ativo que 0s
objetos adquirem em sua interacdo com as pessoas, inserindo-os na rede de
relagdes sociais.

e —
Eunjung (Korea), Andrea (Brasil) e Gao Mang (China).
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Mazhar (Paquistdo), Eunjung (Korea) e Andrea (Brasil).
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10/11/2015

Workshop: Visita ao Palace Museum e a Cidade Proibida (manh&), palestra
Hospital do Patriménio (tarde) e encerramento do curso (tarde).

Introducéo geral / objetivo do curso: Realizar uma visita guiada pela Cidade Proibida
e ao Palace Museum durante a manha. Na parte da tarde, o objetivo era conhecer
as técnicas de restauro e conservacédo da colecao do Palace Museum.

Durante o dia, tivemos a oportunidade de conhecer os lugares mais simbélicos de
toda a China. A Cidade Proibida e abriga o Palace Museum, que abriga uma vasta
colecéo de pecas e obras de arte, com um valor histérico inestimavel. No local esta
presente a maior colecdo de estruturas de madeira preservadas no mundo. Visitada
por 14 milhdes de turistas no ano passado, a Cidade Proibida esta incluida na lista
de Patriménio Mundial da Organizacéo das Nacdes Unidas para a Educacéo, a
Ciéncia e a Cultura (Unesco) desde 1987.
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Grupo em frente a entrada da Cidade Proibida.
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Visita a Cidade Proibida.

Visita a Cidade Proibida.
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Visita a Cidade Proibia.

Visita a Cidade Proibida.

29



30



31



President of ICOM

Gostaria de enfatizar que o workshop foi muito enriquecedor por proporcionar
conexdes e amizades com colegas de diversos museus pelo mundo. Percebi que
apesar das diferencas culturais e de diferentes tipos de museus que ali estavam
representados, estdvamos todos pensando em como tornar n0SS0S museus mais
inclusivos, enquanto espacgos socioculturais, que aceitem e integrem, no ambito de
suas missodes, a inclusédo de todos os publicos. Agradeco, mais uma vez,
oportunidade em participar do workshop The Engaging Museum - ICOM International
Training Centre for Museum Studies (ICOM-ITC), ao ICOM-BR, ao The Palace
Museum, aos organizadores e palestrantes pela imensa generosidade e
hospitalidade que tive em Beijing, na China.
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